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Пояснительная записка 

Рабочая программа дисциплины (модуля) составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО 

по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, направленности «Реклама 
и связи  с общественностью в социально-культурной сфере». 

Дисциплина (модуль) «Интегрированные коммуникации» относится к обязательной части мо-
дуля  дисциплин общепрофессиональной подготовки учебного плана. 

Для освоения дисциплины (модуля) необходимы знания, умения и владения, сформированные в 
ходе изучения следующих дисциплин и прохождения практик: «Основы правовых знаний», «Эконо-
мика», «Социология», «Семиотика рекламы», «Теория и практика рекламы», «Теория и практик ме-
диакоммуникаций», производственная (профессионально-творческая) практика, «Коммуникативный 
практикум», «Информационные технологии и базы данных в прикладных коммуникациях», «Правовое 
регулирование связей с общественностью и рекламы» и др. 

 
Очная форма обучения 
Трудоемкость дисциплины: 3 з.е./ 108 ч.;  

контактная работа: 50,3 ч. 
аудиторная работа – 50 ч.; 
занятия лекционного типа – 16 ч.,  
занятия семинарского типа (семинары) – 34 ч.,  
контроль самостоятельной работы – 0 ч., 
иная контактная работа – 0,3 ч., 
контролируемая письменная работа – 0 ч., 
СР – 22 ч., 
контроль – 35,7 ч. 
 

Заочная форма обучения 
Трудоемкость дисциплины: 3 з.е./ 108 ч.;  
контактная работа: 12,3 ч. 
аудиторная работа – 12 ч.; 
занятия лекционного типа – 6 ч.,  
занятия семинарского типа (семинары) – 6 ч.,  
контроль самостоятельной работы – 0 ч., 
иная контактная работа – 0,3 ч., 
контролируемая письменная работа – 0 ч., 
СР – 59,7 ч., 
контроль – 36 ч. 
Ключевые слова: реклама и связи с общественностью, интегрированные коммуникации, совре-

менная коммуникационная среда, технология рекламного творчества, стратегическое планирование 
ИК, интегрирующая функция PR и ИК, реклама в современном маркетинге, PR в системе ИК, типоло-
гии сообщений интегрированных коммуникаций, синергетический эффект интегрированных комму-
никаций. 

 

 

 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Цель дисциплины (модуля)  

Дисциплина направлена на разностороннее формирование профессиональной идентичности 
студента. Цель дисциплины – освоение студентами теоретических основ интегрированных коммуни-
каций, форм и инструментов маркетинговых коммуникаций, изучение процессов планирования и ре-
ализации в коммуникационном пространстве, специфических проблем и способов их решения в обла-
сти формирования интегрированных маркетинговых коммуникаций; формирование у обучающихся 
практических навыков в создании эффективных стратегий продвижения товаров или услуг на рынок. 

Задачи дисциплины:  



 

 

 - дать системное представление о принципах построения интегрированных коммуникаций; об ор-
ганизации процесса создания коммуникационного продукта; 

- изучить основные алгоритмы проведения коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий; 

- сформировать знания о текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с общественностью 
и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью; 

-ознакомить с тактическим планированием мероприятий в рамках реализации коммуникационной 
стратегии; 

- сформировать представление об организации внутренних коммуникаций и мероприятий по форми-
рованию корпоративной идентичности и корпоративной культуры; 

- изучить этапы продвижения коммуникационного продукта путем взаимодействия с социальными 
группами, организациями и персонами с помощью различных каналов коммуникации; 

- проанализировать основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 
коммуникационного продукта; 
- продемонстрировать основные маркетинговые инструменты при планировании производства и 
(или) реализации коммуникационного продукта;  

- дать представление в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на 
разработку и реализацию коммуникационного продукта; 

- осуществить мониторинг обратной связи с разными целевыми группами; 

- дать представление об этических кодексах, профессиональных организациях и объединениях, про-
фессиональных конкурсах, профессиональных стандартах; 

- ознакомить с основными зарубежными и отечественными теоретическими концепциями рекламы и 
связей с общественностью; 
- дать полное и системное представление о понятийном аппарате теории рекламы и связей с обще-
ственностью; 
- сформировать представление о принципах взаимодействия связей с общественностью со средствами 
массовой информации,  
 - обучить базовым алгоритмам рекламной деятельности и связей с общественностью; 

Результаты освоения дисциплины: 
В результате освоения дисциплины выпускник демонстрирует способность создавать коммуникатив-
ные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков в аналоговой и цифровой 
среде в соответствии с социальными запросами аудитории; способность использовать в профессио-
нальной деятельности современные технические средства и информационно-коммуникационные тех-
нологии; умеет использовать типовые алгоритмы проектов и кампаний и результаты вторичных ис-
следований для проведения коммуникационных компаний; демонстрирует способность применять 
основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационно-
го продукта. Рекомендуется сочетание лекционных, семинарских, практических и проектных форм 
проведения занятий.  
 

 



 

 

Таблица 1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), со-
отнесенных с индикаторами достижения компетенций 
 

Компетенция 

(код и наименование) 
Индикаторы достижения 

компетенций 

(код и наименование) 

Результаты обучения 

ПКО-1. Способен 
участвовать в реализа-
ции коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий 

 

ПКО-1.1. Выполняет функ-
ционал линейного мене-
джера в рамках текущей 
деятельности отдела по ре-
кламе и (или) связям с об-
щественностью и (или) при 
реализации коммуникаци-
онного проекта по рекламе 
и связям с общественно-
стью  
 

 

 

 

Знает: функционал линейного 
менеджера в рамках текущей 
деятельности отдела по рекла-
ме и (или) связям с обществен-
ностью и (или) при реализации 
коммуникационного проекта по 
рекламе и связям с обществен-
ностью 

 

Умеет: выявлять функционал 
линейного менеджера в рамках 
текущей деятельности отдела 
по рекламе и (или) связям с 

общественностью и (или) при 
реализации коммуникационно-
го проекта по рекламе и связям 
с общественностью 

Владеет: способностью созда-
вать функционал линейного 
менеджера в рамках текущей 
деятельности отдела по рекла-
ме и (или) связям с обществен-
ностью и (или) при реализации 
коммуникационного проекта по 
рекламе и связям с обществен-
ностью 

ПКО-1.2. Осуществляет 
тактическое планирований 
мероприятий в рамках реа-
лизации коммуникацион-
ной стратегии  
 

Знает: тактическое планирова-
ний мероприятий в рамках реа-
лизации коммуникационной 
стратегии  
Умеет: проводить тактическое 
планирований мероприятий в 

рамках реализации коммуника-
ционной стратегии  
Владеет: навыками подготовки 
тактического планирования ме-
роприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии  

 ПКО-1.3. Участвует в орга-
низации внутренних ком-

Знает: организацию внутренних 
коммуникаций и мероприятий 



 

 

муникаций и мероприятий 
по формированию корпора-
тивной идентичности и 
корпоративной культуры 

по формированию корпоратив-
ной идентичности и корпора-
тивной культуры 

Умеет: осуществлять организа-
цию внутренних коммуникаций 
и мероприятий по формирова-
нию корпоративной идентич-
ности и корпоративной культу-
ры 

Владеет: навыками организа-
ции внутренних коммуникаций 
и мероприятий по формирова-
нию корпоративной идентич-
ности и корпоративной культу-
ры 

ПКО-3. Способность 
применять основные 
технологии маркетин-
говых коммуникаций 
при разработке и реали-
зации коммуникацион-
ного продукта 

 

ПКО-3.1. Использует ос-
новные маркетинговые ин-
струменты при планирова-
нии производства и (или) 
реализации коммуникаци-
онного продукта  
 

Знает: основные маркетинговые 
инструменты при планирова-
нии производства и (или) реа-
лизации коммуникационного 
продукта  
Умеет: использовать основные 
маркетинговые инструменты 
при планировании производ-
ства и (или) реализации комму-
никационного продукта 

Владеет: основными маркетин-
говыми инструментами при 
планировании производства и 
(или) реализации коммуника-
ционного продукта  

ПКО-3.2. Принимает уча-
стие в организации и вы-
полнении маркетинговых 
исследований, направлен-
ных на разработку и реали-
зацию коммуникационного 
продукта 

Знает: основные способы орга-
низации и выполнения марке-
тинговых исследований, 
направленные на разработку и 
реализацию коммуникационно-
го продукта  

Умеет: учитывать основные 
способы организации и выпол-
нения маркетинговых исследо-
ваний, направленные на разра-
ботку и реализацию коммуни-
кационного продукта  

Владеет: навыками организа-
ции и выполнения маркетинго-
вых исследований, направлен-
ные на разработку и реализа-
цию коммуникационного про-



 

 

дукта  
 

 ПКО-3.3. Осуществляет 
мониторинг обратной связи 
с разными целевыми груп-
пами 

 

Знает: этапы и средства мони-
торинга обратной связи с раз-
ными целевыми группами 

Умеет: осуществлять монито-
ринг обратной связи с разными 
целевыми группами 

Владеет: навыками проведения 
мониторинга обратной связи с 

разными целевыми группами 

 

2. Объем дисциплины (модуля) по видам учебной работы. 

Таблица 2. Объем дисциплины (модуля) общая трудоемкость:3 з.е. / 108ч. 
Очная форма обучения  

 

Виды учебной работы 

Всего 

часов 

Распределение 

по семестрам в часах 

V 

Общая трудоемкость дисциплины 108 108 

Контактная работа: 50,3 50,3 

Аудиторная работа 50 50 

занятия лекционного типа 16 16 

занятия семинарского типа  

(семинары) 
34 34 

контроль самостоятельной работы  

 

0 0 

иная контактная работа 0,3 0,3 

контролируемая письменная 

работа 

0 0 

контроль 35,7 35,7 

Вид промежуточного контроля экзамен экзамен 

 

 



 

 

Заочная форма обучения  
 

Виды учебной работы 

Всего 

часов 

Распределение 

по семестрам в часах 

VI 

Общая трудоемкость дисциплины 108 108 

Контактная работа: 12,3 12,3 

Аудиторная работа 12 12 

занятия лекционного типа 6 6 

занятия семинарского типа  

(семинары) 
6 6 

контроль самостоятельной работы  0 0 

иная контактная работа 0,3 0,3 

контролируемая письменная 

работа 

0 0 

контроль 36 36 

Вид промежуточного контроля экзамен экзамен 

 
 

3. Содержание дисциплины (модуля). 
Таблица 3. Распределение часов по темам и видам учебной работы 

Форма обучения – очная 

Семестр 5 

Номер 

раздела 

 

Наименование разделов 

 и тем дисциплины (модуля) 
 Объем в часах 

Всего Л ПЗ С ЛР СР и 
иная ра-
бота 

1. Модуль 1. Связи с обще-
ственностью и реклама – 

составные части интегри-
рованных коммуникаций 

26 4 8   14,4 

1.1 Предмет, научно-

категориальный аппарат ин-
тегрированных коммуника-
ций  

 2    2,06 

1.2. Профессионализм и нрав-
ственная ответственность 

специалиста РСО, кодексы 
профессиональных органи-
заций 

  2   2,06 

1.3. Формирование коммуника-
тивной среды: предмет, ос-
новные направления (ком-
муникация как процесс 

  2   2,06 

1.4. Ресурсы в интегрированных 
коммуникациях    2 

  2,06 

1.5. Исследования в интегриро-
ванных коммуникациях 

  2 
  2,06 

1.6. PR-специалист в условиях 
глобализации (межкультур-    

  2,06 



 

 

ное взаимодействие) 
1.7. Специалист РСО как ком-

муникативная личность. Со-
временные тенденции и 
перспективы развития инте-
грированных коммуникаций 

 2  

  2,06 

2. Модуль 2. Коммуникаци-
онное пространство: 
структура и особенности  

30 4 10 

  14,4 

2.1. Основные элементы комму-
никационного пространства.     

  1,8 

2.2. Инструменты интегриро-
ванных коммуникаций    2 

  1,8 

2.3. Сообщение как основа ком-
муникационного простран-
ства 

  2 

  1,8 

2.4. Основные медиаканалы: ба-
зовые характеристики и 
принципы выбора 

 2 2 

 

5 

 1,8 

2.5. Медиапланирование как 
этап коммуникационной де-
ятельности 

 2 2 

  1,8 

2.6. Основы создания медиапла-
на.   2  

  1,8 

2.7. Основные участники про-
цесса подготовки и прове-
дения интегрированных 
кампаний.  

  2 

  1,8 

2.8. Основные этапы подготовки 
и проведения интегрирован-
ной кампании. 

 2  

  1,8 

3. Модуль 3.  Основы инте-
грированных 

коммуникаций (рекламы 
и связей с общественно-
стью) 

30 4 8 

  14,4 

3.1. Коммуникационный про-
цесс: основные участники 

 2 2 
  1,6 

3.2. Корпоративные коммуника-
ции и их особенности 

  2 
  1,6 

3.3. Основные направления ин-
формационной поддержки 

деятельности организации 

  2 

  1,6 

3.4. Корпоративные коммуника-
ции как фактор социальной 
регуляции: спонсорство и 
благотворительность 

   

  1,6 

3.5. Особенности коммуникаци-
онной политики в государ-
ственных структурах  

 2  

 

 

 1,6 

3.6. Интегрированные коммуни-      1,6 



 

 

кации в политической сфере 

3.7. Общественные негосудар-
ственные структуры как ис-
точник коммуникаций 

    

  1,6 

3.8. Основы фандрайзинга   2   1,6 

3.9. Кризисные коммуникации      1,6 

4. Модуль 4. Основы инте-
грированных коммуника-
ций (рекламы и связей с 
общественностью) 

22 4 8 

  14,4 

4.1. Роль, место и виды рекламы 
в коммуникационном про-
цессе  

 2  

  2,4 

4.2. Основы рекламной деятель-
ности 

  2 
  2,4 

4.3. Технологии рекламного 
творчества    2 

  2,4 

4.4. Рекламные кампании и 
стратегии 

 2 2 
  2,4 

4.5. Исследования и эффектив-
ность рекламы 

  2 
  2,4 

4.6. Реклама в современных со-
циально-экономических 
условиях 

   

 

 

 2,4 

Итого  

108 16 34 

 

 

  

22+ кон-
троль 

35,7/ 

57,7 

 

 

 

 

Форма обучения – заочная 

Семестр 6 

 

Номер 

раздела 

 

Наименование разделов 

 и тем дисциплины (модуля) 
Объем в часах 

Всего Л ПЗ С ЛР СР 

и иная 
работа 

1.  Модуль 1. Связи с обще-
ственностью и реклама – со-
ставные части интегрирован-
ных коммуникаций 

25,92 2    23,92 

2.  Модуль 2. Коммуникацион-
ное пространство: структура 
и особенности 

27,92 2 2   23,92 

3.  Модуль 3.  Основы интегри-
рованных 

коммуникаций (рекламы и 

связей с общественностью) 

27,92 2 2   23,92 

4.  Модуль 4. Основы интегри- 25,92  2   23,92 



 

 

рованных коммуникаций 
(рекламы и связей с обще-
ственностью) 

Итого:  108 6  6   59,7+ 

контроль 
36/ 95,7 

 
 

4. Самостоятельная работа обучающихся. 

Цели самостоятельной работы – освоить те разделы дисциплины, которые не были затронуты 
в процессе аудиторных занятий, но предусмотрены рабочей программой, а также расширить границы 
получаемых знаний, умений и навыков (владений) в процессе дополнительного изучения отдельных 
тем, решении практических задач, исследования отдельных вопросов дисциплины с помощью учеб-
но-методической литературы; подготовиться к занятиям лекционного и семинарского типа. 

Виды самостоятельной работы: 
- выполнение домашних заданий; 
- подготовка рефератов; 
- изучение отдельных тем, вопросов, их конспектирование; 
- подготовка докладов по отдельным вопросам тем; 
- подготовка презентаций по отдельным вопросам тем; 
- выполнение домашних контрольных заданий; 
- подготовка к занятиям лекционного и семинарского типа; 

- подготовка к текущим контрольным мероприятиям; 
- другие виды самостоятельной работы студентов. 
 

Таблица 4. Содержание самостоятельной работы обучающихся 

№, 

п/п 

 

Вид 

самостоятельной 

работы 

Разделы рабо-
чей программы 

Форма от-
четности 

1 

 

Внеаудиторная: 
- изучение теоретического материала по конспектам 

лекций; конспектирование вопросов, оговоренных 
на лекции, по учебной литературе 

- выполнение домашних заданий и подготовка к 
практическим занятиям; 

- подготовка сообщений, выступлений, конспектов и 
др. 

 

1 – 4 

 

1 - 4 

 

1-4 

 

 

Лекции 1-8  

 

Конспекты 

практ. 1-17  

презентации; 

практ. 1-17  

доклады, ре-
фераты, кон-
спекты 

 

4.1. Типы семестровых заданий: 
1. Подготовка отдельных докладов по темам занятий. 
2. Поиск учебных видеофильмов, роликов для дальнейшей демонстрации на занятии. 
3. Подготовка мультимедийной презентации. 

5. Учебно-методическое обеспечение дисциплины (модуля). 
При необходимости добавить иные типы семестровых заданий. 

4.2. Электронные ресурсы на основе лицензионных договоров ФГБОУ ВО «АГУ» 
ЭБС «Университетская библиотека онлайн» www.biblioclub.ru  

Ресурс содержит учебники, учебные пособия, монографии, периодические издания, справоч-
ники, словари, энциклопедии. В настоящее время включает более 130 тыс. наименований. Режим до-
ступа: для зарегистрированных пользователей. 

http://www.biblioclub.ru/


 

 

ЭБС АГУ на платформе аппаратно-программного комплекса ООО КДУ 
http://adygnet.bibliotech.ru Ресурс содержит электронные аналоги трудов преподавателей АГУ. 
Обеспечивает доступ к необходимым для образовательного процесса изданиям. Режим доступа: для 
зарегистрированных пользователей. 

ЭБС «Юрайт» www.biblio-online.ru образовательный ресурс, электронная библиотека и ин-
тернет-магазин, где читают и покупают электронные и печатные учебники авторов –преподавателей 
ведущих университетов для всех уровней профессионального образования, а также пользуются ви-
део- и аудиоматериалами, тестированием и сервисами для преподавателей. Режим доступа: для заре-
гистрированных пользователей. 

ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com Российский разработчик и поставщик современных образо-
вательных IT-решений, флагманский продукт «Лани» – собственная электронно-библиотечная систе-
ма (ЭБС), предоставляющая образовательным организациям доступ к электронным версиям книг ве-
дущих издательств учебной, научной, профессиональной литературы и периодики по различным 
направлениям подготовки. Режим доступа: для зарегистрированных пользователей. 

ФГБУ «Российская государственная библиотека» http://dvs.rsl.ru Состав пополняется объ-
емом диссертаций по всем специальностям (кроме медицины и фармации), что составляет около 
30000 диссертаций в год. Доступ к полным текстам диссертаций только в отделе электронных публи-
каций НБ АГУ. Режим доступа: для зарегистрированных пользователей. 

ООО «Научная электронная библиотека» (НЭБ) www.elibrary.ru Российский информаци-
онно-аналитический портал в области науки, технологии и образования, в том числе электронные 
версии более 3900 российских научно-технических журналов, из которых более 2800 журналов в от-
крытом доступе. НЭБ eLIBRARY содержит платформу  Российский индекс научного цитирования 
(РИНЦ). Режим доступа: для зарегистрированных пользователей. 

Некоммерческое партнерство «Ассоциированные региональные библиотечные консор-
циумы» (АРБИКОН) http://arbicon.ru/services/ это крупнейшая межведомственная межрегиональ-
ная библиотечная сеть страны, располагающая совокупным информационным ресурсом, который да-
ет возможность найти более 50 миллионов документов в 57 регионах страны и уточнить, в фондах ка-
ких библиотек их можно получить. 

Некоммерческое партнерство «Национальный электронно-информационный консорци-
ум» (НЭИКОН) www.neicon.ru объединяет возможности российских библиотек и научных органи-
заций для корпоративного доступа к электронным базам данных научных периодических изданий, 
предлагаемых российскими и зарубежными издательствами и информационными агентствами. 

ООО «Фактор Плюс» (СПС «Консультант Плюс») www.consultant.ru – это современная 
справочная система, обеспечивающая большое количество возможностей при работе с текстовыми 
правовыми документами. Программа предназначена для качественного оперативного снабжения пра-
вовой информацией юристов, а также других лиц, использующих в своей работе нормативно-

правовую документацию. 
ООО «Компания АПИ «ГАРАНТ» www.garant.ru Справочно-правовая система «Гарант» – 

это программное приложение для компьютера, в котором содержится полная, подвергнутая система-
тизации и постоянно обновляемая законодательная информация.  

Международные  базы данных научных изданий 

Web of Science https://apps.webofknowledge.com Наукометрическая реферативная база дан-
ных журналов и конференций. Позволяет получить доступ к большому объему исследовательской 
литературы мирового класса, связанной с тщательно отобранным списком журналов. Режим доступа: 
IP адреса университета  

Scopus https://www.scopus.com/search/ – это наукометрическая реферативная база данных, 
входящая в базу данных SciVerse компании Elsevier. SciVerse объединяет в себе материалы из кол-
лекции рецензированной литературы SciVerse Scopus, собрания полнотекстовых статей SciVerse Sci-

enceDirect, доступ к которой определяется условиями подписки. Режим доступа: IP адреса универси-
тета.  
Интернет-ресурсы открытого доступа (Open Access) 

Официальный сайт науки и высшего образования РФ https://minobrnauki.gov.ru/ 

Информационная система "Единое окно доступа к образовательным ресурсам" 

http://window.edu.ru/ Ресурс обеспечивает свободный доступ к интегральному каталогу образова-

http://www.biblio-online.ru/
http://www.e.lanbook.com/
http://dvs.rsl.ru/
http://www.elibrary.ru/
http://arbicon.ru/services/
http://www.neicon.ru/
http://www.consultant.ru/
http://www.garant.ru/
http://window.edu.ru/


 

 

тельных интернет-ресурсов, к электронной библиотеке учебно-методических материалов для общего 
и профессионального образования и к ресурсам системы федеральных образовательных порталов, 
объединяет в единое информационное пространство электронные ресурсы свободного доступа для 
всех уровней образования в России. 

Базы данных ИНИОН РАН http://inion.ru/resources/bazy-dannykh-inion-ran/ Общий объём 
массивов составляет более 3 млн. 800 тыс. записей (данные на 30 января 2019 г.). Ежегодный прирост 
— около 100 тыс. записей.В базы данных включаются аннотированные описания книг и статей из 
журналов и сборников на 140 языках, поступивших в Фундаментальную библиотеку ИНИОН РАН.  

Университетская информационная система Россия uisrussia.msu.ru Тематическая элек-
тронная библиотека и база для исследований и учебных курсов в области экономики, управления, со-
циологии, лингвистики, философии, филологии, международных отношений и других гуманитарных 
наук.  

СМИ и информационно-библиотечное дело 

Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика : журнал 

МедиаСпрут : каталоги СМИ России, стран СНГ и Балтии, дальнего зарубежья 

EVARTIST-Библиотека: книги и статьи о журналистике, рекламе и PR 

Союз журналистов России 

Клуб научных журналистов 

Информационный портал для молодых журналистов 

Библиотеки России 

Президентская библиотека им. Б.Н. Ельцина, г.Санкт-Петербург  

Российская государственная библиотека (РГБ), г. Москва 

Российская национальная библиотека (РНБ), г. -Петербург  

Государственная публичная научно-техническая библиотека России (ГПНТБ), г. Москва 

5.Учебно-методическое обеспечение дисциплины (модуля). 
 

Таблица 5.1. Основная литература 
 

№ 

п/п 

Наименование, библиографическое 

 описание 

1. Шарков, Ф.И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брен-
динг / Ф.И. Шарков. – Москва : Дашков и К°, 2020. – 324 с. – Режим доступа: по 
подписке. – URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116042 (дата обраще-
ния: 29.04.2020). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03519-7. – Текст : электрон-
ный. 

2. Шарков Ф.И., Бузин В.Н. Интегрированные коммуникации: Массовые коммуника-
ции и медиапланирование. Учебник. - М.: Издательство "Дашков и К", 2017. 488 с. 
www.e.lanbook.com 

3. Брянская О. Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации: учебное пособие 

Бурятская государственная сельскохозяйственная академия имени В. Р. Филиппова 

2015. 185 стр. www.e.lanbook.com 

4 Антипов, К.В. Основы рекламы : учебник / К.В. Антипов. – 4-е изд., стер. – Москва 
: Дашков и К°, 2020. – 326 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573332 (дата обращения: 
29.04.2020). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03458-9. – Текст : электронный. 

5 Панкратов, Ф.Г. Основы рекламы : учебник / Ф.Г. Панкратов, Ю.К. Баженов, 
В.Г. Шахурин. – 15-е изд., стер. – Москва : Дашков и К°, 2019. – 538 с. : ил. – Режим 
доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573142 (дата обращения: 
29.04.2020). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03441-1. – Текст : электронный. 

http://inion.ru/resources/bazy-dannykh-inion-ran/
http://uisrussia.msu.ru/
https://www.prlib.ru/
http://www.rsl.ru/
http://www.nlr.ru/
http://www.gpntb.ru/
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116042
https://e.lanbook.com/book/93416
https://e.lanbook.com/book/93416
https://e.lanbook.com/book/93416
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/138767
https://e.lanbook.com/book/138767
http://www.e.lanbook.com/
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573332
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573142


 

 

6 Сергеева З.Н. Основы интегрированных коммуникаций: учебное пособие 

Новосибирский государственный технический университет, 2016. 91 с. 

www.e.lanbook.com 

7 Смеюха В.В. Основы интегрированных коммуникаций: теория и практика рекламы: 
Учебное пособие. - Р. -н.-Дону Ростовский государственный университет путей со-
общения, 2017, 142 с. www.e.lanbook.com 

 

Таблица 5.2. Дополнительная  литература 

 

1.  Ушанов, П.В. Медиа рилейшнз. Основные аспекты взаимодействия СМИ и public 
relations : учебное пособие / П.В. Ушанов. – 3-е изд., стер. – Москва : Флинта, 
2017. – 81 с. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=363647 (дата обращения: 
29.04.2020). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9765-0749-4. – Текст : электронный. 

2.  Шевченко Д.А. Интегрированные коммуникации: Энциклопедия. М.: Издатель-
ство "Дашков и К", 2019, 298 с. www.e.lanbook.com 

3.  Исаев А. А. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Учебное пособие. 
Владивосток: Владивостокский государственный университет экономики и серви-
са,2020, 76 с. www.e.lanbook.com 

4.  Сергеева З.Н. Основы интегрированных коммуникаций: учебное пособие. Ново-
сибирск: Новосибирский государственный технический университет. 2016, 91 с. 
www.e.lanbook.com 

5.  Ларионова И.А. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Учебное посо-
бие. М.: Издательство "МИСИС", 2015, 42 с. www.e.lanbook.com 

6.  Шарков Ф. И. Управление маркетинговыми коммуникациями (интегрированный 
подход). Учебное пособие. М.: Издательство «Академический Проект», 2020. 

256 с. www.e.lanbook.com 

7.  Смеюха В.В. Основы интегрированных коммуникаций: теория и практика рекла-
мы: Учебное пособие. - Ростов-н.-Дону: Ростовский государственный университет 
путей сообщения, 2017. 142с. www.e.lanbook.com 

8.  Смеюха В.В. Интегрированные коммуникации: теория и практика связей с обще-
ственностью: Учебное пособие. - Ростов-н.-Дону Ростовский государственный 
университет путей сообщения . 2027,  123 с. www.e.lanbook.com 

 

Таблица 6. Ресурсы информационно-коммуникационной сети «Интернет» 

 

№ 

п/п 

Название (адрес) ресурса 

1. AdMarket.ru: http://www.admarket.ru/ 

2. Индустрия рекламы: http://www.ir-magazine.ru/ 

3. История рекламного ремесла: http://www.advertintime.ru/ 

4. Индустрия рекламы: http://www.ir-magazine.ru/ 

5. Index Design & Publishing: http://www.indexdesign.ru/ 

6. Институт связей с общественностью  http://www.instituteforpr.org/ 

7 РАСО Российская ассоциация по связям с общественностью http://www.raso.ru/. 

8 PR-Life http://PR-life.ru/ 
 

Таблица 5.4. Периодические издания 

№ 

п/п 

Наименование 

https://e.lanbook.com/book/118508
https://e.lanbook.com/book/118508
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/129325
https://e.lanbook.com/book/129325
https://e.lanbook.com/book/129325
http://www.e.lanbook.com/
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=363647
https://e.lanbook.com/book/119250
https://e.lanbook.com/book/119250
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/170239
https://e.lanbook.com/book/170239
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/118508
https://e.lanbook.com/book/118508
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/69750
https://e.lanbook.com/book/69750
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/132506
https://e.lanbook.com/book/132506
https://e.lanbook.com/book/132506
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/129325
https://e.lanbook.com/book/129325
https://e.lanbook.com/book/129325
http://www.e.lanbook.com/
https://e.lanbook.com/book/129326
https://e.lanbook.com/book/129326
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6. Образовательные технологии 

Таблица 6. Образовательные  технологии 

 

№ 
п/п 

Наименование разде-
ла 

Виды учебных занятий Образовательные технологии 

1 2 3 4 
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Курс «Интегрирован-
ные коммуникации» 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Лекция 1. 

 

Лекция 2. 
Лекция 3. 
Лекция 4. 
Лекция 5. 
Лекция 6. 
Лекция 7 

 

Лекция 8 

Практ. зан. 1-4. 

Практ. зан.  5-7, 

Практ. зан.8-10 

Практ. зан. 11-15   

 

Практ. зан. 16-17   

 

Самостоятельная работа 

 Лекция  с презентацией 

Лекция с презентацией 

Лекция с презентацией 

Проблемная лекция 

Лекция с презентацией 

Лекция с презентацией 

Лекция с мультимедийными  ма-
териалами 

Лекция с мультимедийными  ма-
териалами 

Лекция с мультимедийными  ма-
териалами 

 

Обсуждение и анализ презентаций 

Развернутая беседа с обсуждением 
доклада 

Обсуждение и анализ презентаций 

 

Мозговой штурм 

Опрос 

 

Консультирование и проверка до-
машних заданий посредством 
электронной почты 
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Примеры наиболее актуальных технологий: 
• Информационно – коммуникационная технология 

• Технология развития критического мышления 

• Проектная технология 

• Технология развивающего обучения 

• Технология проблемного обучения 

• Технология разноуровневого обучения 

• Игровые технологии 

• Квест-технология 

• Модульная технология 

• Кейс – технология 

• Технология интегрированного обучения 

• Педагогика сотрудничества 

• Технологии уровневой дифференциации 
 

7. Методические рекомендации по дисциплине (модулю). 
Методические рекомендации преподавателю 

Изучив содержание учебной дисциплины, целесообразно разработать матрицу наибо-
лее предпочтительных методов обучения и форм самостоятельной работы студентов, адек-
ватных видам лекционных и семинарских занятий. 

Необходимо предусмотреть развитие форм самостоятельной работы, выводя студен-
тов к завершению изучения учебной дисциплины на её высший уровень. По учебному плану 

предусмотрено проведение разного типа занятий. 
Вузовская лекция – главное звено дидактического цикла обучения. Её цель – форми-

рование у студентов ориентировочной основы для последующего усвоения материала мето-
дом самостоятельной работы. Содержание лекции должно отвечать следующим дидактиче-
ским требованиям: 

- изложение материала от простого к сложному; 
- логичность, четкость и ясность в изложении материала; 
- возможность проблемного изложения, дискуссии, диалога с целью активизации 

деятельности студентов; 
- опора смысловой части лекции на подлинные факты, события, явления, статисти-

ческие данные; 
- тесная связь теоретических положений и выводов с практикой и будущей профес-

сиональной деятельностью студентов. 
Преподаватель, читающий лекционные курсы в вузе, должен знать существующие в 

педагогической науке и используемые на практике варианты лекций, их дидактические и 

воспитывающие возможности, а также их методическое место в структуре процесса обуче-
ния. 

Лекции читаются с использованием наглядных пособий и электронных презентаций, с приме-
нением современных методов обучения, стимулирующих познавательную активность. В начале каж-
дого практического занятия преподаватель организует повторение изученного на лекции материала 
по контрольным вопросам к данному практическому занятию, вспоминает со студентами понятийный 
аппарат. При возникновении затруднений у студентов при решении задач преподаватель подробно 
разбирает каждый шаг решения с обязательным вовлечением студентов группы в процесс обсужде-
ния алгоритма решения задачи.  



 

 

В условиях преобладающего теоретического обучения обязательным условием для формиро-
вания умений и навыков является усвоение теоретического материала, поэтому вопросы контроля 
должны проверять тот теоретический материал, содержание которого представлено в конспекте лек-
ции и указанной литературе. Перечень рассматриваемых вопросов по теме преподаватель формирует 
во время чтения лекции. 

По уровню сложности предусматриваются самые различные вопросы, предполагающие вос-
произведение и закрепление теоретического материала, проверку его осмысления, вопросы на обоб-
щение, анализ и синтез и др. Обязательно предусматриваются контрольные вопросы на проверку 
усвоения определений ключевых понятий, знание фактов, теорий, концепций, то есть всего того, что 
определяет основное содержание темы.  

Вопросы и задания для контроля должны позволить студентам самостоятельно определить 
уровень усвоения учебного материала по теме, представленного в лекции, на практическом занятии. 

Семинар проводится по узловым и наиболее сложным вопросам (темам, разделам) 
учебной программы. Он может быть построен как на материале одной лекции, так и на со-
держании обзорной лекции, а также по определённой теме без чтения предварительной лек-
ции. Главная и определяющая особенность любого семинара – наличие элементов дискуссии, 
проблемности, диалога между преподавателем и студентами и самими студентами. 

При подготовке классического семинара желательно придерживаться следующего ал-
горитма: 

а) разработка учебно-методического материала: 
- формулировка темы, соответствующей программе; 
- определение дидактических, воспитывающих и формирующих целей занятия; 
- выбор методов, приемов и средств обучения для проведения семинара; 
- подбор литературы для преподавателя и студентов; 
- при необходимости проведение консультаций для студентов; 

б) подготовка студентов и преподавателя: 
- составление плана семинара из 3-4 вопросов; 
- предоставление студентам 4-5 дней для подготовки к семинару; 
- предоставление рекомендаций о последовательности изучения литературы (учеб-

ники, учебные пособия, законы и постановления, руководства и положения, конспекты лек-
ций, статьи, справочники, информационные сборники и бюллетени, статистические данные и 

др.); 

- создание набора наглядных пособий. 
Подводя итоги семинара, можно использовать следующие критерии (показатели) 

оценки ответов: 
- полнота и конкретность ответа; 

- последовательность и логика изложения; 
- связь теоретических положений с практикой; 
- обоснованность и доказательность излагаемых положений; 
- наличие качественных и количественных показателей; 
- наличие иллюстраций к ответам в виде исторических фактов, примеров и пр.; 
- уровень культуры речи; 
- использование наглядных пособий и т.п. 

В конце семинара рекомендуется дать оценку всего семинарского занятия, обратив 

особое внимание на следующие аспекты: 



 

 

- качество подготовки; 
- степень усвоения знаний; 
- активность; 
- положительные стороны в работе студентов; 
- ценные и конструктивные предложения; 
- недостатки в работе студентов; 
- задачи и пути устранения недостатков. 

При проведении аттестации студентов важно всегда помнить, что систематичность, объек-
тивность, аргументированность – главные принципы, на которых основаны контроль и оценка знаний 
студентов. Знание критериев оценки знаний обязательно для преподавателя и студента. 

Методические указания студентам по дисциплине 

Профессиональная подготовка в современных вузах строится по принципу «от теории к прак-
тике», что создает базу для формирования умений и владений (навыков) на основе усвоения теорети-
ческого материала. Именно поэтому следует особое внимание уделять качеству усвоения теоретиче-
ского материала.  

Изучение дисциплины предусматривает лекционные и практические занятия, а также самостоя-
тельную работу. Изучение курса завершается промежуточной аттестацией. Успешное изучение курса 

требует посещения лекций, активной работы на практических занятиях, выполнения всех учебных за-
даний, ознакомления с основной и дополнительной литературой.  

Цель лекции – формирование ориентировочной основы для последующего усвоения студен-
тами учебного материала. Лекция в процессе изучения дисциплины позволяет представить студенту 
новый учебный материал, разъяснить темы, трудные для понимания, систематизировать учебный ма-
териал, сориентировать в структуре и содержании учебного процесса. 

В ходе лекций преподаватель излагает и разъясняет основные, наиболее сложные понятия те-
мы, а также связанные с ней теоретические и практические проблемы, дает рекомендации для прак-
тического занятия и указания для выполнения самостоятельной работы. 

В ходе лекционных занятий обучающемуся необходимо вести конспектирование учебного ма-
териала. Обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание изучаемой 
дисциплины, научные выводы и практические рекомендации. 

Материал каждой лекции должен быть проработан: должны быть выделены определения, по-
нятия, законы, теоремы и их доказательства (при наличии). Должна быть усвоена логическая связь 
элементов изученного материала.  

При параллельной работе с учебной литературой необходимо конспектировать прорабатыва-
емый материал. Все непонятные моменты следует обязательно разобрать с преподавателем на заня-
тии или в рамках СР. 

Подготовка к лекции заключается в следующем: прочитайте учебный материал по теме лек-
ции в учебниках и учебных пособиях, уясните место изучаемой темы в своей профессиональной под-
готовке, выпишите основные термины, уясните, какие учебные элементы остались для вас неясными, 

запишите вопросы, которые вы зададите лектору на лекции. 
Практическое занятие – форма организации обучения, которая направлена на формирование 

практических умений и навыков и является связующим звеном между самостоятельным теоретиче-
ским освоением студентами учебной дисциплины и применением ее положений на практике. Практи-
ческое занятие позволяет развить у студентов профессиональную культуру и профессиональную 
коммуникацию. Преподаватель в этом случае является координатором обсуждений предложенных 
практических заданий, подготовка которых является обязательной. Поэтому тема, практические зада-
ния и основные источники обсуждения предлагаются студентам заранее. Цели обсуждения и выпол-
нения заданий направлены на формирование знаний, умений и навыков профессиональной полемики 



 

 

и формирование компетенций. На этапе подготовки доминирует самостоятельная работа студентов 
по решению проблем и заданий, а в процессе занятия идет активное обсуждение, дискуссии и вы-
ступления студентов, где они под руководством преподавателя делают обобщающие выводы и за-
ключения. 

Зная тему практического занятия, необходимо готовиться к нему заблаговременно: читать ре-
комендованную и дополнительную литературу, конспект лекций, методические указания к практиче-
ским занятиям, структурировать материал, составлять словарь терминов, отвечать на контрольные 
вопросы, решать ситуационные задачи и т.п. На практическом занятии вы можете получить консуль-
тацию преподавателя по любому учебному вопросу изучаемой темы. 

Под самостоятельной работой студентов понимают учебную деятельность студентов, которая 
организована преподавателями, но осуществляется студентом без непосредственного участия препо-
давателя в учебной деятельности студента. Все виды самостоятельной работы студентов по дисци-
плине представлены в фонде оценочных средств. Четкая организация самостоятельной работы сту-
дентов делает ее эффективной. Это обеспечивается предоставлением студентам: учебных и учебно-

методических пособий; тематических планов лекций, практических занятий, образцов контрольных 
работ, тестов, кейсов и др.; перечня знаний и умений, которыми они должны овладеть при изучении 
дисциплины; информации о процедуре сдачи зачета и экзамена и др. Ответы представляются в пись-
менной форме (печатной, непосредственно преподавателю, или электронной). 

Самостоятельная работа студента является основным средством овладения учебным материа-
лом во время, свободное от обязательных учебных занятий. Она включает в себя выполнение различ-
ного рода заданий, которые ориентированы на более глубокое усвоение материала изучаемой дисци-
плины. По каждой теме учебной дисциплины студентам предлагается перечень заданий для самосто-
ятельной работы.  

К выполнению заданий для самостоятельной работы предъявляются следующие требования: 
задания должны исполняться самостоятельно и представляться в установленный срок, а также соот-
ветствовать установленным требованиям по оформлению. Студентам следует: руководствоваться 
графиком самостоятельной работы, выполнять все плановые задания, выдаваемые преподавателем 
для самостоятельного выполнения, и разбирать на семинарах и консультациях неясные вопросы; при 
подготовке к экзамену параллельно прорабатывать соответствующие теоретические и практические 
разделы дисциплины, фиксируя неясные моменты для их обсуждения на консультации с преподава-
телем.  

Самостоятельная работа студентов является обязательным компонентом образовательного 
процесса, так как она обеспечивает закрепление получаемых на лекционных занятиях знаний путем 
приобретения навыков осмысления и расширения их содержания, навыков решения актуальных про-
блем формирования общекультурных и профессиональных компетенций, научно-исследовательской 
деятельности, подготовки к семинарам, лабораторным работам, сдаче зачетов и экзаменов. 

Подготовка к промежуточной аттестации ведется на основе полученного лекционного мате-
риала и рекомендованной литературы, осмысления работы на практических занятиях и самостоятель-
ной работы. 

8.  Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями 
здоровья и инвалидов 

В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные методы обучения, 
текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в зависимости от их ин-
дивидуальных особенностей: 

• для слепых и слабовидящих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью компьютера со 

специализированным программным обеспечением;  



 

 

- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обес-
печением, или могут быть заменены устным ответом;  

- обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс;  
- для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличивающее устройство; воз-

можно также использование собственных увеличивающих устройств;  
- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом;  
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компью-

тере.  
• для глухих и слабослышащих:  

- лекции оформляются в виде электронного документа, либо предоставляется звукоусиливающая 
аппаратура индивидуального пользования;  

- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме 

тестирования.  
• для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью компьютера со 
специализированным программным обеспечением;  

- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обес-
печением;  

- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компью-
тере.  

При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.  
Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с 

учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может 
проводиться в несколько этапов. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается 
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями 
обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут использоваться 
собственные технические средства. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием 
дистанционных образовательных технологий.  

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети Интернет 
для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия ин-
формации: 

• для слепых и слабовидящих: 
- в печатной форме увеличенным шрифтом; 
- в форме электронного документа; 
- в форме аудиофайла. 

• для  глухих и слабослышащих: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 

• для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа; 
- в форме аудиофайла. 

Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная библиотека 
и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и учебными местами с тех-
ническими средствами обучения.  



 

 

  

9. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля). 
9.1. Специализированные помещения для проведения занятий лекционного, семинарского  ти-
па и самостоятельной работы аспирантов: 

специализированные помещения для проведения занятий лекционного типа – 232, 233; 

для семинарского типа занятий, групповых, индивидуальных консультаций, текущего кон-
троля,  промежуточной аттестации – 234, 236, 237, 233; 

специализированный учебно-методический кабинет литературы, оснащенный литературой  и 
приспособленный для самостоятельной работы магистрантов- 230; 

специализированный учебно-методический кабинет русского языка, оснащенный литературой  
и приспособленный для самостоятельной работы магистрантов- 231; 

для активных и интерактивных занятий – 230, 231, 232, 234; 

информационный центр на базе компьютерного учебно-методического кабинета для проведе-
ния интерактивных занятий - 237; 

редакционно-издательский отдел научно-образовательного журнала «Вестник АГУ», обуча-
ющий современным издательским технологиям; 

технические средства обучения, служащие для представления учебной информации (компью-
терный учебно-методический кабинет с выходом в Интернет, 22 компьютера, подключенных к  Ин-
тернет), наборы демонстрационного оборудования  и учебно-наглядных пособий (наглядные пособия 
кабинета литературы и кабинета русского языка, мультимедийная доска,  3 кинопроектора, ноутбук, 3 
телевизора, набор кинопрограмм); 

информационный центр АГУ; 
Научная библиотека АГУ. 

9.2. Комплект лицензионного программного обеспечения 

Apache OpenOffice пакет офисных приложений 

LibreOffice пакет офисных приложений 

Blender графический 3D пакет 

GIMP растровый графический редактор  
Inkscape векторный графический редактор 

Paint.NET растровый графический редактор 
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