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Пояснительная записка 

Рабочая программа дисциплины «Основы интегрированных коммуникаций» 
составлена в соответствии с требованиями ФГОС по направлению подготовки 
(специальности) 42.03.01  «Реклама и связи с общественностью». 

РП представляет собой совокупность дидактических материалов, направленных на 
реализацию содержательных, методических и организационных условий подготовки по 
направлению «Реклама и связи с общественностью». 

Дисциплина относится к циклу общепрофессиональных дисциплин. 
Трудоемкость дисциплины: в зачетных единицах – 3 зачетные единицы,                                   

108 академических часов; 
контактная работа – 46,3 ч., 
занятия лекционного типа – 16 ч., 
занятия семинарского типа (практические занятия) – 30 ч., 
занятия семинарского типа - семинары, практические занятия, практикумы, 

лабораторные работы: 
контроль самостоятельной работы – 26, 7  ч.; 
иная контактная работа – 0.5; 
контролируемая письменная работа – нет; 
СР – 35 ч., 
контроль –3ч., экзамен 

 

Ключевые слова: реклама и связи с общественностью, интегрированные 
коммуникации, современная коммуникационная среда, технология рекламного творчества, 
стратегическое планирование ИК, интегрирующая функция PR и ИК, реклама в 
современном маркетинге, PR в системе ИК, типологии сообщений интегрированных 
коммуникаций, синергетический эффект интегрированных коммуникаций. 

Составитель: Напцок Бэлла Радиславовна, доктор филологических наук, доцент 
кафедры литературы и массовых коммуникаций. 

 

 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Изучение дисциплины направлено на формирование следующих компетенций: 
Общепрофессиональных компетенций (ОПК): 
 - способности осуществлять под контролем профессиональные функции в области 

рекламы и связей с общественностью в различных структурах (ОПК-1);                                                           
- умению планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и 
мероприятия (ОПК-4). 
Профессиональных компетенций (ПК): 
- способности принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и 
служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и 
оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, 
проводить мероприятия  по повышению имиджа фирмы, продвижения товаров и услуг на 
рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью             



(ПК-1). 
Показателями компетенций являются: 

 

• знания – основных составляющих культуры мышления; научного языка своей 
специальности, деловых особенностей общения; составляющих квалификационных 
характеристик своей специальности; принципов построения интегрированных 
коммуникаций; принципов работы со СМИ; принципов формирования бюджета и 
планирования работы; принципов проведения исследований (анализа ситуации); 
принципов оценки эффективности  проводимых СО-кампаний; 

• умения – анализировать составляющие культуры мышления; владеть 
профессиональным языком, анализировать особенности общения, применять их в 
профессиональной сфере; 

проводить комплексный и ситуационный анализ конкурентной среды организации; 
соединять разнодисциплинарные инструменты в приложении к решению поставленной 
задачи; выбирать конкретные применения знаний и умений к построению эффективных 
коммуникаций; выступать публично на профессиональные темы; 
• навыки – применения культуры мышления по отношению к своей специальности; 

делового общения; работы в команде; применения организационно-управленческих 
решений в нестандартных ситуациях; экспертной оценки и стратегического планирования; 
работы с применением прикладных методов и методик анализа; навыки к самостоятельному 
обучению; последовательной оценки собственного обучения и определения потребности в 
обучении. 

 

2. Объем дисциплины (модуля) по видам учебной работы. 
Таблица 1. Объем дисциплины (модуля) общая трудоемкость: 3_з.е. 

 

Очная форма обучения (ОДО) 
 

 

Виды учебной работы 

Всего 
часов 

Распределение 

по семестрам в часах 

3 

Общая трудоемкость дисциплины 108 108 

Аудиторные занятия 46,3 46,3 

Контактная работа 46,3 46,3 

Лекции (Л) 16 16 

Практические занятия (ПЗ) 30 30 

Иная контактная работа (ИКР) 0,5 0,5 

Самостоятельная работа (СР) 35 35 

Контроль 26,7 6,7 

Курсовая работа (проект)  Не предусмотрена 

Вид промежуточного контроля  3 экзамен 

 

 

Заочная форма обучения (ОЗО) 
 

 

Виды учебной работы 

Всего 
часов 

Распределение 

по семестрам в часах 

3 

Общая трудоемкость дисциплины 108 108 

Аудиторные занятия 12,5 12,5 



Контактная работа 12,5 12,5 

Лекции (Л) 6 6 

Практические занятия (ПЗ) 6 6 

Иная контактная работа (ИКР) 0,5 0,5 

Самостоятельная работа (СР) 60,5 60,5 

Контроль 25,7 35,7 

Курсовая работа (проект) - Не предусмотрена 

Вид промежуточного контроля  3 зачет 

 

 

3. Содержание дисциплины (модуля). 
Таблица 2. Распределение часов по темам и видам учебной работы 

Номер 

раздела 

 

Наименование разделов 

 и тем дисциплины (модуля) Всего Л ПЗ СР и 
иная 
работа 

1. Модуль 1. Связи с 
общественностью и реклама – 
составные части 
интегрированных 
коммуникаций 

18     

1.1 Предмет, научно-категори-
альный аппарат интегрированных 
коммуникаций 

6 2 1 2 

1.2. Формирование коммуникативной 
среды: предмет, основные 
направления 

4  1 2 

1.3. Специалист РСО как 
коммуникативная личность.  PR-
специалист в условиях 
глобализации 

4  2 

 

 

2 

1.4. Современные тенденции и 
перспективы развития 
интегрированных коммуникаций 

6 2 2 

 

2 

2. Модуль 2. Коммуникационное 
пространство: структура и 
особенности 

19   

 

2.1. Основные элементы 
коммуникационного 
пространства. Инструменты 
интегрированных коммуникаций 

5 2  

 

3 



2.2. Медиапланирование как этап 
коммуникационной деятельности 4  2 

2 

2.3. Основные участники процесса 
подготовки и проведения 
интегрированных кампаний 

4  2 

 

2 

2.4. Основные этапы подготовки и 
проведения интегрированной 
кампании 

6 2 2 

 

2 

3. Модуль 3.  Основы 
интегрированных 
коммуникаций (рекламы и 

связей с общественностью) 

22   

 

3.1. Коммуникационный процесс: 
основные участники 

6 2 2 
2 

3.2. Корпоративные коммуникации и 
их особенности 

4  2 
2 

3.3. Основные направления 
информационной поддержки 
деятельности организации 

2  2 

1 

3.4. Интегрированные коммуникации 
в политической сфере 

4  2 
2 

3.5. Общественные 
негосударственные структуры 
как источник коммуникаций 

2    
2 

3.6. Кризисные коммуникации 4 2 2 1 

4. Модуль 4. Основы 
интегрированных 
коммуникаций (рекламы и 
связей с общественностью) 

   

 

4.1. Основы рекламной деятельности 6 2 2 2 

4.2. Технологии рекламного 
творчества 

4  2 
2 

4.3. Рекламные кампании и стратегии 6 2 2 2 

4.4. Реклама в современных 
социально-экономических 
условиях 

4  2 

2 

Итого  

108 16 30 

 

35 

 

 

 

4. Самостоятельная работа обучающихся. 

Таблица 3. Содержание самостоятельной работы студентов 

№   
п/п 

Вид самостоятельной работы Разделы или темы 

 рабочей программы 

Форма отчетности 

1 Индивидуальное Разделы 1,2,3,4. Презентации,  



домашнее задание письменный контроль 

2 Реферат Разделы 1,2,3,4 Письменный  и устный 
контроль 

3 Доклад Разделы 1,2,3,4. Письменный  и устный 
контроль 

4 Самоподготовка Разделы 1,2,3,4. Подготовка 
презентаций, 
тестирование, 
письменный  и устный 
контроль 

 Всего часов: 33 часа 

 

 

4.1. Темы курсовых работ (проектов). 
Не предусмотрены учебным планом. 
4.2. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся. 
ЭБС «Университетская библиотека онлайн» www.biblioclub.ru 

ЭБС АГУ на платформе аппаратно-программного комплекса ООО КДУ 
http://adygnet.bibliotech.ru 

ЭБС «Юрайт» www.biblio-online.ru 

ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com 

ФГБУ «Российская государственная библиотека» http://dvs.rsl.ru 

ООО «Научная электронная библиотека» (НЭБ) www.elibrary.ru 

Philology.ru – русский филологический портал 

 

5. Учебно-методическое обеспечение дисциплины (модуля) 
 

Таблица 4. Основная литература 
№ 

п/п 

Наименование, библиографическое 

 описание 

1. Аксенова К. А. Реклама. Конспект лекций. Учебное пособие. М., А-Приор, 
2014. ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com 

2. Антипов К. В. Основы рекламы. Учебник. М., Дашков и Ко, 2013. ЭБС 
«Лань» www.e.lanbook.com 

3. Бузин В. Н., Бузина Т. С. Медиапланирование. Теория и практика. Учебное 
пособие. М., Юнити-Дана, 2014. ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com 

4. Джефкинс Ф. Реклама. Учебное пособие. М., Юнити-Дана, 2012. 
5. Дмитриева Л. М., Костылева Т. А., Марочкина С. С., Ракитина, Л. С., 

Бернадская Ю. С. Основы рекламы. М., Юнити-Дана, 2012. ЭБС «Лань» 
www.e.lanbook.com 

6. Дмитриева Л.М., Вернадская Ю.С., Костылева Т.А., Марочкина С.С., 
Ткаченко Н.В. Социальная реклама. Учебное пособие. М., Юнити-Дана, 2012. 
ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com 

7. Егоров В.П. Рекламная деятельность на товарном рынке. М., Лаборатория книги, 
2010. 

8. Избирательная кампания как рекламный PR-процесс. М., Лаборатория книги, 
2012. 

9. Казакова М. Реклама М., Лаборатория книги, 2014. 
10. Комаров В.М., Годин А.А., Годин А.М. Интернет-реклама. Учебное пособие. М., 

http://www.biblioclub.ru/
http://adygnet.bibliotech.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.e.lanbook.com/
http://dvs.rsl.ru/
http://www.elibrary.ru/
http://www.philology.ru/default.htm
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=72778
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112199
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114785
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114785
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=117328
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116752
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=118141
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=89583
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=140239
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=96915
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=83329


Дашков и Ко, 2012. 
11. Кузнецов П.А. Политическая реклама. Теория и практика. М., Юнити-Дана, 2012. 
12. Лазарева В.В. Рекламная стратегия (на примере продуктов компании «ЛУКОЙЛ» 

в Европе). Учебное пособие. М., Академический проект, 2011. 
13. Макарова Т.В., Ткаченко О.Н., Капустина О.Г. Основы информационных 

технологий в рекламе. М., Юнити-Дана, 2012. ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com 

14. Назайкин А.Н. Эффективный рекламный текст в СМИ. М., Издательство 
Московского университета, 2011. 

15. Никитин Т.В. Особенности рекламного образа и приемы его создания. М., 
Лаборатория книги, 2013. 

16. Организация и совершенствование управления рекламной деятельностью на 
предприятии. М., Лаборатория книги, 2012. 

17. Панкратов Ф.Г., Баженов Ю.К., Шахурин В.Г. Основы рекламы. Учебник. М., 
Дашков и Ко, 2012. 

18. Подорожная Л.В. Теория и практика рекламы. Учебное пособие. М., Омега-Л, 
2011. 

19. Поляков В. А., Васильев Г. А. Основы рекламы. Учебное пособие. М.,  
Юнити-Дана, 2012. ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com 

20. Романов А.А. Рекламные и PR-технологии масс-медиа. Учебно-методический 
комплекс. М., Евразийский открытый институт, 2012. 

21. Романов А. А., Васильев Г. А., Каптюхин Р. В. Медиапланирование. Учебно-

практическое пособие М., Евразийский открытый институт, 2014. 
22. Смирнова Ю. В. Реклама на телевидении: разработка и технология производства. 

Учебное пособие. М., Омега-Л, 2011. 
23. Ткаченко Н. В., Ткаченко О. Н. Креативная реклама. Технологии проектирования. 

Учебное пособие. М., Юнити-Дана, 2012. 
24. Трушина Л. Е. История отечественной и зарубежной рекламы. М., Учебник 

Дашков и Ко, 2012. 
25. Учёнова В. В., Старых Н. В. История рекламы. Учебник. М., Юнити-Дана, 2012. 
26. Шарков Ф. И. Паблик рилейшнз. Учебник. М., Дашков и Ко, 2012. 
27. Шарков Ф. И., Гостенина В. И. Разработка и технологии производства 

рекламного продукта. Учебник. М., Дашков и Ко, 2012. 
28. Шарков Ф. И. Реклама в коммуникационном процессе. Учебник. М., Дашков и 

Ко, 2013. 
29. Шарков Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, 

брендинг. Учебное пособие. М., Дашков и Ко, 2012. 
30. Шарков Ф. И. Интегрированные коммуникации: правовое регулирование в 

рекламе, связях с общественностью и журналистике. Учебное пособие. М., 
Дашков и Ко, 2013. 

 

Таблица 5. Дополнительная  литература 
№ 

п/п 

Наименование,  библиографическое  описание 

1. Гусева О.В. Брендинг. М. Экономическая книга, 2000. 
2. Данько Т.П., Завьялова Н.Б., Сагинова О.В. Электронный маркетинг. Учебное пособие. 

ИНФРА-М. М., 2003. 
3. Дымшиц М.Н. Манипулирование покупателем. М.: Омега-Л, 2004. 252 с. 
4. Котлер Ф. Основы маркетинга: Пер с англ./ Общ. ред. Пеньковой Е.Н. М., 1990. 
5. Почепцов Г.Г. Паблик рилейшнз или как активно управлять общественным мнением. М., 

1998. 

http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116754
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=137466
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=137466
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116634
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116634
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=135657
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=88257
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=141873
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=141873
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112327
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=79740
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114432
http://www.e.lanbook.com/
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=90761
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=90761
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=90761
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=90761
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=93170
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=93170
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=79747
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=79747
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114422
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114422
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112329
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112329
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112329
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115298
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112222
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115773
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115773
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115774
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116042
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116042
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116042
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116056
http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116056


6. Тамберг В., Бадьин А. Бренд: боевая машина бизнеса. М., 2005. 240 с. 
7. Тулупов В.В. Газета: маркетинг, дизайн, реклама. Новые тенденции в издании газет : 

научное издание.  Воронеж, 2001. 320с. 
8. Ученова В.В. Социальная реклама. Вчера, сегодня, завтра : учеб. пособие для студ. вузов 

/ В.В. Ученова, Н.В. Старых. М., 2006. 304 с. 
9. Уэллс Уильям Реклама: принципы и практика. 2-е изд., испр. СПб., 2001. 736с. 

10. Феофанов О.А. Реклама: новые технологии в России: Учеб. пособие / СПб., 2001. 384с. 
11. Шарков Ф. И., Родионов А. А. Реклама и связи с общественностью: коммуникативная и 

интегративная сущность кампаний. Учебн. пособие. М., 2007. 
12. Шарков Ф. И. Имидж фирмы: технологии управления. Учебн. пособие для вузов. М., 

2006. 
 

15. 
Периодика 

БОСС. Бизнес: Организация, Стратегия, Системы. 2012, № 7 [Электронный ресурс] / М.: 
Профи-Пресс, 2012. - 76 с. - 0202-0335. Режим 
доступа:http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=138034 

16. Реферативный журнал. Серия 11. Социология. 2011, № 1 [Электронный ресурс] / М.: 
РАН ИНИОН, 2011. - 168 с. - 2219-8830. Режим 
доступа:http://www.biblioclub.ru/index.php?page=book&id=133173. 

 

 

Таблица 6. Ресурсы информационно-коммуникационной сети «Интернет» 
 

№ 

п/п 

Название (адрес) ресурса 

1. Репиев: различные рекламные статьи (брендинг, рекламное мышление и т.д.): 
http://www.repiev.ru/articles.htm 

2. Региональная реклама в Красноярске: http://www.reklama-mama.ru/ 
3. АКАР: http://www.akarussia.ru/ 
4. AdMarket.ru: http://www.admarket.ru/ 
5. Индустрия рекламы: http://www.ir-magazine.ru/ 
6. История рекламного ремесла: http://www.advertintime.ru/ 
7. Индустрия рекламы: http://www.ir-magazine.ru/ 
8. Рекламное агентство «ГрАни»: http://www.ragrani.ru/ 
9. Index Design & Publishing: http://www.indexdesign.ru/ 

10. Институт связей с общественностью  http://www.instituteforpr.org/ 
 

 

6. Методические рекомендации по дисциплине (модулю) 
Методические рекомендации для преподавателя 

Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций» является теоретико-
практической и направлена на формирование у студентов теоретических знаний о РиСО как 
системе, знакомство с разными типологическими особенностями современной РиСО. 
Изучение дисциплины производится в тематической последовательности. Каждому 
практическому занятию и самостоятельному изучению материала предшествует лекция по 
данной теме. 

Для успешного усвоения материала необходимо предоставить каждому студенту в 
электронном виде материал, необходимый и достаточный для оформления презентации, 
отражающей основные положения теоретических основ и практических методов 
дисциплины. 
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http://www.indexdesign.ru/
http://www.instituteforpr.org/


В качестве примера оценочных средств для текущего контроля успеваемости и 
промежуточной аттестации предлагается использовать тестовые задания. 

В курсе дисциплины «Основы интегрированных коммуникаций» используются 
мультимедийные проекторы или видеоэкраны для презентаций учебного материала. 
Визуализация теоретического материала позволяет донести информацию с большим 
эффектом, чем устное выступление. Кроме того, с ее помощью можно эффективно 
персонифицировать частные аспекты теоретического материала – наглядно показать 
определенные типологические ниши (газеты, ТВ-проекты и т.д.).    

Для более эффективного освоения данной дисциплины предлагается использовать   
методы информационных технологий – обучение в электронной образовательной среде с 
целью расширения доступа к образовательным ресурсам (теоретически к неограниченному 
объему и скорости доступа), увеличения контактного взаимодействия с преподавателем, 
построения индивидуальных траекторий подготовки и объективного контроля и 
мониторинга знаний студентов. 

В качестве основных средств реализации учебной деятельности по разделам 
дисциплины  важно отметить: 

     - Case-study - анализ реальных проблемных ситуаций, имевших место в 
соответствующей области профессиональной деятельности, и поиск вариантов лучших 
решений. 

    - Деловую игру – ролевая имитация студентами реальной профессиональной 
деятельности с выполнением функций специалистов на различных рабочих местах. 

Основные методы обучения: 
  - Проблемное обучение – стимулирование студентов к самостоятельному 

приобретению знаний, необходимых для решения конкретной проблемы (с помощью 
видеотренингов и видеофильмов по различным аспектам управления персоналом). 

Методические указания для студентов 

Для успешного освоения дисциплины «Основы интегрированных коммуникаций» 
предлагаются следующие методические материалы: 

1. Материалы рабочей программы по данной дисциплине. 
«Реклама в коммуникационном процессе». 
2. Электронный курс: Учебно-методическое пособие. Казань: Изд-во Казанского 

государственного технического университета, 2012, 34 с. Рекомендовано к изданию учебно-
методическим центром КНИТУ им. А.Н.Туполева (учебно-методическое пособие) 
«Реклама в коммуникационном процессе». 

3.  Лабораторный практикум. Казань: Изд-во Казанского государственного 
технического университета, 2012, 80 с. Рекомендован к изданию учебно-методическим 
центром КНИТУ им. А.Н.Туполева (лабораторный практикум). 

Для успешного освоения материала необходимо систематически посещать лекции, 
конспектировать информацию в соответствии с планом, предложенным преподавателем. 
Обязательно выполнять самостоятельную работу, активно работать на практических 
занятиях. 

 

7. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными 
возможностями здоровья и инвалидов 

В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные методы 
обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в 
зависимости от их индивидуальных особенностей: 

• для слепых и слабовидящих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью 

компьютера со специализированным программным обеспечением;  
- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным 



программным обеспечением, или могут быть заменены устным ответом;  
- обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс;  
- для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличивающее 

устройство; возможно также использование собственных увеличивающих устройств;  
- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом;  
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на 

компьютере.  
• для глухих и слабослышащих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа, либо предоставляется 

звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования;  
- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение 

в форме тестирования.  
• для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью 

компьютера со специализированным программным обеспечением;  
- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным 

программным обеспечением;  
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на 

компьютере.  
При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.  
 

Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся 
устанавливается с учётом их индивидуальных психофизических особенностей. 
Промежуточная аттестация может проводиться в несколько этапов. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается 
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными 
особенностями обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или 
могут использоваться собственные технические средства. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с 
использованием дистанционных образовательных технологий.  

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети 
Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их 
здоровья и восприятия информации: 

• для слепых и слабовидящих: 
- в печатной форме увеличенным шрифтом; 
- в форме электронного документа; 
- в форме аудиофайла. 
• для  глухих и слабослышащих: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 
• для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- в печатной форме; 



- в форме электронного документа; 
- в форме аудиофайла. 

  

Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная 
библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и 
учебными местами с техническими средствами обучения. 
 

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля): аудитории; библиотека 
АГУ; кабинет методической литературы №230 для подготовки к самостоятельной работе 
студентов, содержащий необходимую учебно-методическую литературу; компьютерный 
класс; интерактивная доска; мультимедийный проектор, ноутбук, наличие Интернета, 
позволяющее получить нужную информацию в предельно сжатые сроки; наличие 
Интернет-версий компьютерного тестирования.  

• аудитории № 230, 232, 234; 
• кабинет методической литературы №230 для подготовки к самостоятельной работе 

студентов, содержащий необходимую учебно-методическую литературу; 
• компьютерный класс №238; 
• интерактивная доска; мультимедийный проектор, ноутбук, наличие Интернета, 

позволяющее получить нужную информацию в предельно сжатые сроки; наличие 
Интернет-версий компьютерного тестирования.  

• научная библиотека АГУ. 
 

Список свободного ПО, рекомендованного для использования в АГУ 

№ Наименование ПО Назначение 

1 Apache OpenOffice пакет офисных приложений 

2 LibreOffice пакет офисных приложений 

3 Google Apps ПО как веб-сервис 
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