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Пояснительная записка 

Рабочая программа дисциплины составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО по 
направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

РП представляет собой совокупность дидактических материалов, направленных на 
реализацию содержательных, методических и организационных условий подготовки по 
направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Дисциплина относится к базовой части Блока 1. 

Трудоемкость дисциплины 108 ч. / 3 з.е.; 
ОЧНОЕ ОБУЧЕНИЕ 

контактная работа:  
занятия лекционного типа - 14 ч.; 
занятия практического типа -30 ч.; 
иная контактная работа - 0,3 ч.; 
СР – 28 ч.; 
Контроль – 35,7 ч. 
ЗАОЧНОЕ ОБУЧЕНИЕ 

контактная работа:  
занятия лекционного типа - 6 ч.; 
занятия практического типа - 6 ч.; 
иная контактная работа - 0,3 ч.; 
СР – 51 ч.; 
Контроль – 44,7 ч. 
Ключевые слова: социальная реклама, политическая реклама, некоммерческая реклама, 

аудитория рекламы, электоральная реклама, социальный эффект. 
Составитель: Хачецуков З.М., к.ф.н., доцент кафедры философии и социологии. 

 

1. Цели и задачи дисциплины (модуля). 
Изучение дисциплины направлено на формирование следующих компетенций: 
 обладание базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с 

общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга (ОПК-3); 

  способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение 
рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные 
материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-8) 

Показателями компетенций являются: 
Знания: 
Сущность социальной и политической рекламы как видов некоммерческой рекламы, их 

генезис и основные формы; 
характеристики аудитории социальной и политической рекламы; 
специфика региональных вариантов социальной и политической рекламы в их связи с 

социальными и культурными особенностями регионов; 
принципы воздействия социальной и политической рекламы, оказываемых ей 

социальных и электоральных эффектов; 
основные тенденции развития социальной и политической рекламы в России и мире. 
Умения: 
Определять содержание и структуру социальных и политических рекламных проектов 

при анализе рекламной продукции; 
оценивать характеристики целевой аудитории социального и политического рекламного 

проекта с использованием научных знаний общественных наук; 
выбирать оптимальные механизмы психологического и суггестивного воздействия 

социальной и политической рекламы в ходе профессиональной деятельности; 
подготавливать концептуальные проекты социальной и политической рекламы в рамках 

профессиональной работы в области рекламы. 
Навыки: 
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Быть способным проводить мониторинг некоммерческой рекламы для определения 
основных трендов развития отрасли; 

владеть навыками социологических, психологических и политологических опросов для 
анализа характеристик целевой аудитории социальной и политической рекламы; 

владеть навыками реализации теоретических и практических знаний в области 
социальной и политической рекламы при осуществлении профессиональной деятельности; 

быть способным оценить потенциальную эффективность социальной, политической и 
электоральной рекламы на стадии проекта. 

 

2. Объем дисциплины (модуля) по видам учебной работы. 
Таблица 1. Трудоемкость дисциплины (модуля) общая трудоемкость: _3_з.е.  

 

 

Виды учебной работы 

Всего 

часов 

Распределение по семестрам в 
часах 

VI 

Трудоемкость дисциплины 108 108 

контактная работа:    

занятия лекционного типа 14 14 

занятия семинарского типа   30 30 

иная контактная работа  0,3 0,3 

самостоятельная работа (СР) 28 28 

Контроль 35,7 ч. 35,7 ч. 
 

Таблица 2. Трудоемкость дисциплины (модуля) (заочное обучение) общая трудоемкость: 
_3_з.е.  
 

 

Виды учебной работы 

Всего 

часов 

Распределение по семестрам в 
часах 

VII 

Трудоемкость дисциплины 108 108 

контактная работа:    

занятия лекционного типа 6 6 

занятия семинарского типа   6 6 

иная контактная работа  0,3 0,3 

самостоятельная работа (СР) 51 51 

Контроль 44,7 ч. 44,7 ч. 
 

3. Содержание дисциплины (модуля). 
Таблица 3. Распределение часов по темам и видам учебной работы 

Номер 

раздела 

 

Наименование разделов 

 и тем дисциплины (модуля) 
Объем в часах 

Всего Л С СР и иная 
работа 

1 Тема 1. Социальная реклама как 
видовая модификация рекламы. 6 1 1 4 

2 Тема 2. Политическая реклама 
как видовая модификация 
рекламы. 

7 1 1 5 



5 

 

3 Тема 3. Содержание и формы 
социальной рекламы. 8 1 2 5 

4 Тема 4. Содержание и формы 
политической рекламы. 8 1 2 5 

5 Тема 5. Аудитория социальной 
рекламы. 8 1 2 5 

6 Тема 6. Аудитория политической 

рекламы. Электоральная реклама. 8 1 2 5 

7 Тема 7. Мировой и российский 
опыт социальной рекламы. 10 1 4 5 

8 Тема 8. Мировой и российский 
опыт политической рекламы. 8 1 2 5 

9 Тема 9. Психологические 
аспекты политической рекламы. 8 1 2 5 

10 Тема 10. Психологические 
аспекты социальной рекламы. 8 1 2 5 

11 Тема 11. Эффект и 
эффективность социальной 
рекламы. 

10 1 4 
5 

12 Тема 12. Эффект и 
эффективность политической 

рекламы. 
8 1 2 

5 

13 Тема 13. Основные направления 
развития социальной рекламы. 11 2 4 5 

 

Таблица 4. Распределение часов по темам и видам учебной работы (заочное обучение) 
Номер 

раздела 

 

Наименование разделов 

 и тем дисциплины (модуля) 
Объем в часах 

Всего Л С СР и иная 
работа 

1 Тема 1. Социальная реклама как 
видовая модификация рекламы. 9 1 1 7 

2 Тема 2. Политическая реклама 
как видовая модификация 
рекламы. 

9 1 1 7 

3 Тема 3. Содержание и формы 
социальной рекламы. 9 1 1 7 

4 Тема 4. Содержание и формы 
политической рекламы. 9 1 1 7 

5 Тема 5. Аудитория социальной 
рекламы. 9 1 1 7 

6 Тема 6. Аудитория политической 

рекламы. Электоральная реклама. 9 1 1 7 

7 Тема 7. Мировой и российский 
опыт социальной рекламы. 8   8 

8 Тема 8. Мировой и российский 
опыт политической рекламы. 8   8 

9 Тема 9. Психологические 
аспекты политической рекламы. 9 1 1 7 

10 Тема 10. Психологические 
аспекты социальной рекламы. 9 1 1 7 

11 Тема 11. Эффект и 
эффективность социальной 8   8 
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рекламы. 
12 Тема 12. Эффект и 

эффективность политической 

рекламы. 
8   8 

13 Тема 13. Основные направления 
развития социальной рекламы. 8   8 

 

4. Самостоятельная работа обучающихся. 
Таблица 5. Содержание самостоятельной работы обучающихся 

№   
п/
п 

Вид самостоятельной 
работы 

Разделы или темы рабочей программы 

 

Форма 
отчетности 

1 Самоподготовка Тема 1. Социальная реклама как видовая 
модификация рекламы. 

Опорный 
конспект 

2 Самоподготовка Тема 2. Политическая реклама как видовая 
модификация рекламы. 

Опорный 
конспект 

3 Самоподготовка  

 

Тема 3. Содержание и формы социальной 
рекламы. 

Опорный 
конспект 

4 Самоподготовка  

 

Тема 4. Содержание и формы политической 

рекламы. 
Опорный 
конспект 

5 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 5. Аудитория социальной рекламы. Доклад с 
презентацией 

6 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 6. Аудитория политической рекламы. 
Электоральная реклама. 

Доклад с 
презентацией 

7 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 7. Мировой и российский опыт 
социальной рекламы. 

Доклад с 
презентацией 

8 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 8. Мировой и российский опыт 
политической рекламы. 

Доклад с 
презентацией 

9 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 9. Психологические аспекты 
политической рекламы. 

Доклад с 
презентацией 

10 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 10. Психологические аспекты 
социальной рекламы. 

Доклад с 
презентацией 

11 Самоподготовка  Тема 11. Эффект и эффективность 
социальной рекламы. 

Опорный 
конспект 

12 Самоподготовка  Тема 12. Эффект и эффективность 
политической рекламы. 

Опорный 
конспект 

13 Работа с источниками 
в читальном зале с 
ЭБС 

Тема 13. Основные направления развития 
социальной рекламы. 

Доклад с 
презентацией 

 

4.1. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 
обучающихся. 

Хорошкевич Н.Г. Социальная и политическая реклама: учебно-методическое пособие / Н. 
Г.Хорошкевич; науч. ред. Ю. Р. Вишневский; Министерство образования и науки Российской 
Федерации, Российское общество социологов. Уральское отделение, Уральский федеральный 
университет имени первого Президента России Б.Н. Ельцина, Институт государственного 
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управления и предпринимательства, Кафедра социологии и технологий государственного и 
муниципального управления. – Екатеринбург: УрФУ, 2015. – 145 с. – ISBN 978-5-8295-0409-0. 

 

4.2. Перечень современных профессиональных баз данных и информационных 
справочных систем: 
№ Название Ссылка Описание 

Электронные ресурсы на основе лицензионных договоров ФГБОУ 

01 

ЭБС 
«Университетская 
библиотека онлайн» 

www.biblioclub.ru 

Ресурс содержит 
учебники, учебные 
пособия, монографии, 
периодические издания, 
справочники, словари, 
энциклопедии. В 
настоящее время 
включает более 130 
тыс. наименований. 
Режим доступа: для 
зарегистрированных 
пользователей. 

02 ЭБС АГУ http://adygnet.bibliotech.ru 

Ресурс содержит 
электронные аналоги 
трудов преподавателей 
АГУ. Обеспечивает 
доступ к необходимым 
для образовательного 
процесса изданиям. 
Режим доступа: для 
зарегистрированных 
пользователей. 

03 ЭБС «Юрайт» https://urait.ru/ 

Образовательный 
ресурс, электронная 
библиотека и интернет-

магазин, где читают и 
покупают электронные 
и печатные учебники 
авторов–
преподавателей 
ведущих университетов 
для всех уровней 
профессионального 
образования, а также 
пользуются видео- и 
аудиоматериалами, 
тестированием и 
сервисами для 
преподавателей. Режим 
доступа: для 
зарегистрированных 
пользователей. 
 

04 ЭБС «Лань» www.e.lanbook.com Российский 
разработчик и 
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поставщик 
современных 
образовательных IT-

решений, флагманский 
продукт «Лани» – 

собственная 
электронно-

библиотечная система 
(ЭБС), 
предоставляющая 
образовательным 
организациям доступ к 
электронным версиям 
книг ведущих 
издательств учебной, 
научной, 
профессиональной 
литературы и 
периодики по 
различным 
направлениям 
подготовки. Режим 
доступа: для 
зарегистрированных 
пользователей. 

05 

ФГБУ «Российская 
государственная 
библиотека» 

http://dvs.rsl.ru 

Состав пополняется 
объемом диссертаций 
по всем 
специальностям (кроме 
медицины и фармации), 
что составляет около 
30000 диссертаций в 
год. Доступ к полным 
текстам диссертаций 
только в отделе 
электронных 
публикаций НБ АГУ. 
Режим доступа: для 
зарегистрированных 
пользователей. 

06 

ООО «Научная 
электронная 
библиотека» (НЭБ) 

www.elibrary.ru 

Российский 
информационно-

аналитический портал в 
области науки, 
технологии и 
образования, в том 
числе электронные 
версии более 3900 
российских научно-

технических журналов, 
из которых более 2800 
журналов в открытом 
доступе. НЭБ 
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eLIBRARY содержит 
платформу Российский 
индекс научного 
цитирования (РИНЦ). 
Режим доступа: для 
зарегистрированных 
пользователей. 

07 

Некоммерческое 
партнерство 
«Ассоциированные 
региональные 
библиотечные 
консорциумы» 
(АРБИКОН) 

http://arbicon.ru/services/ 

Крупнейшая 
межведомственная 
межрегиональная 
библиотечная сеть 
страны, располагающая 
совокупным 
информационным 
ресурсом, который дает 
возможность найти 
более 50 миллионов 
документов в 57 
регионах страны и 
уточнить, в фондах 
каких библиотек их 
можно получить. 

08 

Некоммерческое 
партнерство 
«Национальный 
электронно-

информационный 
консорциум» 
(НЭИКОН) 

www.neicon.ru 

Сайт объединяет 
возможности 
российских библиотек 
и научных организаций 
для корпоративного 
доступа к электронным 
базам данных научных 
периодических 
изданий, предлагаемых 
российскими и 
зарубежными 
издательствами и 
информационными 
агентствами. 

09 

ООО «Фактор 
Плюс» (СПС 
«Консультант 
Плюс») 

www.consultant.ru 

Современная 
справочная система, 

обеспечивающая 
большое количество 
возможностей при 
работе с текстовыми 
правовыми 

документами. 
Программа 
предназначена для 
качественного 
оперативного 
снабжения правовой 

информацией юристов, 
а также других лиц, 
использующих в своей 
работе нормативно-
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правовую 

документацию. 

10 
ООО «Компания 
АПИ «ГАРАНТ» 

www.garant.ru 

Справочно-правовая 
система «Гарант» – это 
программное 
приложение для 
компьютера, в котором 
содержится полная, 
подвергнутая 
систематизации и 
постоянно обновляемая 
законодательная 
информация. 

Международные  базы данных научных изданий 

01 Web of Science https://apps.webofknowledge.com 

Наукометрическая 
реферативная база 
данных журналов и 
конференций. 
Позволяет получить 
доступ к большому 
объему 
исследовательской 
литературы мирового 
класса, связанной с 
тщательно отобранным 
списком журналов. 
Режим доступа: IP 

адреса университета. 

02 Scopus https://www.scopus.com/search/ 

Наукометрическая 
реферативная база 
данных, входящая в 
базу данных SciVerse 

компании Elsevier. 

SciVerse объединяет в 
себе материалы из 
коллекции 
рецензированной 
литературы SciVerse 

Scopus, собрания 
полнотекстовых статей 
SciVerse ScienceDirect, 

доступ к которой 
определяется 
условиями подписки. 
Режим доступа: IP 

адреса университета.  
 

03 zbMATH https://zbmath.org/ 
Реферативная база 

данных по чистой и 
прикладной математике 

04 
Elsevier 

(«Эльзевир») 
https://www.elsevier.com/ Крупнейший в мире 

издатель научно-
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технической 
литературы и 
провайдер 
информационных 
решений в области 
науки и образования. 
Портфолио 
издательства 
представлено 2 500 
журналами и 20 000 
онлайн-книгами 
(полнотекстовая 
платформа 
ScienceDirect), 

специализированными 
реферативными базами 
данных: Scopus, 

Emabse, Engineering, а 
также инновационной 
системой анализа, 
оценки и принятия 
решений в научно-

исследовательской 
деятельности SciVal. 

Режим доступа: IP 

адреса университета. 

05 Science Direct https://www.sciencedirect.com/ 

      Собрание 
полнотекстовых 
материалов, входящее в 
базу данных SciVerse 

компании Elsevier, 

крупнейшая 
мультидисциплинарная 
коллекция, 

способствующая 
инновациям и 
ускоряющая научную 
работу с проверенными 
данными. Режим 
доступа: IP адреса 
университета. 

06 
Издательство 
Springer 

https://link.springer.com/ 

Международная 
группа, занимающая 
выпуском научных, 
технических, 
медицинских книг и 
журналов. Springer 
издает и 
распространяет более 
2,7 тыс. наименований 
научных и 
образовательных 
журналов по разным 

http://elsevierscience.ru/products/science-direct/
http://elsevierscience.ru/products/scopus/
http://elsevierscience.ru/products/scival/
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областям знаний. 
Режим доступа: IP 

адреса университета. 

07 Nature Journals https://www.nature.com/siteindex/ 
Полнотекстовая 

коллекция журналов 
Nature Publishing Group. 

08 
Springer Nature 

Experiments 
https://experiments.springernature.com/ 

     Коллекция научных 
протоколов по 
различным отраслям 
знаний. 

Интернет-ресурсы открытого доступа (Open Access) 

01 МНиВО https://minobrnauki.gov.ru/ 
Официальный сайт 

науки и высшего 
образования РФ 

02 

Информационная 
система "Единое 
окно доступа к 
образовательным 
ресурсам" 

http://window.edu.ru/ 

Ресурс обеспечивает 
свободный доступ к 
интегральному 
каталогу 
образовательных 
интернет-ресурсов, к 
электронной 
библиотеке учебно-

методических 
материалов для общего 
и профессионального 
образования и к 
ресурсам системы 
федеральных 
образовательных 
порталов, объединяет в 
единое 
информационное 
пространство 
электронные ресурсы 
свободного доступа для 
всех уровней 
образования в России. 

03 

Университетская 
информационная 
система Россия 

http://uisrussia.msu.ru 

Тематическая 
электронная 
библиотека и база для 
исследований и 
учебных курсов в 
области экономики, 
управления, 
социологии, 
лингвистики, 
философии, филологии, 
международных 
отношений и других 
гуманитарных наук.  

Библиотеки России 

01 Президентская библиотека им. Б.Н. Ельцина, г. Санкт- https://www.prlib.ru/ 
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Петербург 

02 Российская государственная библиотека (РГБ), г. Москва https://www.rsl.ru/ 

03 Российская национальная библиотека (РНБ), г. Санкт-

Петербург 
http://nlr.ru/ 

04 Российской Академии наук (ГПНТБ СО РАН), г.Новосибирск http://www.spsl.nsc.ru/ 

05 Центральная научная библиотека Дальневосточного отделения 
РАН, г. Владивосток 

https://www.cnb.dvo.ru/ 

06 Российская государственная библиотека для молодежи, г. 
Москва 

https://rgub.ru/ 

07 Научная библиотека Московского государственного 
университета (МГУ) им. М. В.Ломоносова 

https://nbmgu.ru/ 

08 Дальневосточная государственная научная библиотека 
(ДВГНБ), г. Хабаровск  

https://www.fessl.ru/ 

 

5. Учебно-методическое обеспечение дисциплины (модуля). 
Таблица 6. Основная литература 

№ 

п/п 

Наименование, библиографическое описание 

1 Голуб, О.Ю. Социальная реклама: учебное пособие для студ. Вузов. М., 2011.  
2 Кузнецов П.А. Социальная реклама. Уч.пос. Гриф УМЦ. Изд-во ЮНИТИ, 2010.  
3 Николайшвили Г. Социальная реклама: теория и практика: учебное пособие. Доп. 

УМО РФ. М., 2008. 
4 Морозова Н.С. Реклама в социально-культурном сервисе и туризме: учебник. М., 

2008 . 

 

Таблица 7. Дополнительная литература 

№ 

п/п 

Наименование, библиографическое описание 

1 Берштадт А.Б. Социальная реклама книги // Библиотековедение: научно- 

практический журнал / Российская государственная библиотека. - 2008. - № 6. С. 
72-76. 

2 Бурлакова, Ю. АСТ: рекламисты против дискриминации // Рекламные идеи. - 

2003.- № 2. - C. 29-31. 

3 Вайнер В. 2009 год можно назвать годом социальной рекламы. // Журналист. - 

2010. - №8. С. 32-33. 

4 Вязов П. Уходим на рекламу. // Нарконет. - 2008. - № 1. С.42-47. 

5 Григорян Е.С. Маркетинговое исследование отношения населения к социальной 
рекламе. // Маркетинг и маркетинговые исследования. - 2011. - №1. С. 76-85. 

6 Зайнутдинов И.Ф. Социальная реклама в Республике Башкортостан: время 
институционализации. // Вестник Башкирского университета. - 2008. - Т. 13. - № 1. 
С.157-161. 

7 Кейбол Л. Мы не уйдем, как бы кто ни надеялся! // Журналист. - 2010. - №1. С. 41. 
8 Коган Е. Социальные программы - дело личной совести? (чем нам поможет 

социальный PR // Советник: ежемесячный журнал о связях с общественностью и 
рынке PR. - 2009. - №2. С. 22-25. 

9 Коган Е. Социальные программы - дело личной совести? (чем нам поможет 
социальный PR // Советник: ежемесячный журнал о связях с общественностью и 
рынке PR. - 2009. - №2. С. 22-25. 

10 Колесник, Ю. В. Понятие и структура комплексного межотраслевого правового 
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института социальной рекламы // Современное право. - 2004. - № 9. С. 27-30. 

11 Лаврик О. Стратегия развития ассоциации, или Попытка ответить на вопрос: 
«Как?» // Библиотека: Массовый профессиональный иллюстрированный журнал. - 
2011. - №4. С. 10-11. 

12 Маркин И. Институт социальной рекламы в оценках россиян // Человек и труд: 
общенациональный ежемесячный научно-практический журнал. - 2009. - №6. С. 
20-21. 

13 Матвиенко, В. Социальная реклама как информационный ресурс современной 
России // Информационные ресурсы России. - 2004. - № 6. С. 39-41. 

14 Надеин, А. Стыд - против пьянства за рулем // Рекламные идеи. - 2004. - № 1. С. 
118-119. 

15 Назаретян А. П. Психология стихийного массового поведения: Толпа, слухи, 
политические и рекламные кампании: Учеб. пособие. Доп. УМО М., 2005. 

16 Николайшвили, Г. Г. Социальная реклама: некоторые вопросы теории и практики 
// Общественные науки и современность / Российская академия наук. - 2009. - №1. 
С. 101-109. 

17 Плетнева, Н. А. Принципы формирования бюджета коммуникационной кампании 
в социальной сфере. // Маркетинг в России и за рубежом. - 2009. - №3. С. 32-38. 

18 Прокопович Н. Столичный турбизнес: провожая год // Вестник молодых ученых / 
Министерство образования и науки Российской Федерации, Санкт-Петербургский 
научный центр РАН ; Совет ректоров вузов Санкт-Петербурга. - 2009. - №12. С. 4. 

19 Социальная реклама как элемент проведения информационно-просветительской 
работы с населением. Сост. К. Н. Олейник, Е. Н. Нецветайлова // Социальное 
обслуживание: Профессиональный научно-практический и методический журнал. 
- Обнинск, 2010. - №2. С. 78-101. 

20 Степанов Е.В. Социальная реклама в России: функциональные и жанрово-

стилистические особенности. Москва, 2007. 
21 Сучкова Е. Как вылечить французов от антибиотической зависимости? // 

Рекламные идеи. - 2004. - № 2. С. 99-101. 

22 Титов, А. Твое здоровье в твоих руках // Вопросы социального обеспечения: 
общественно- 

23 Титов, А. Твое здоровье в твоих руках // Вопросы социального обеспечения: 
общественно-информационный журнал. - 2010. - №8. С. 29. 

24 Ученова В.В., Старых Н.В. Социальная реклама. Москва, Индекс Медиа, 2006. 
25 Ценова Т. П. О применении ст. 182 УК РФ «Заведомо ложная реклама» // 

Российский следователь. - 2004. - № 1. С. 23-24. 

26 Чурадаев С. Социальная сфера как рекламное пространство. // Рекламодатель: 
Теория и практика. - 2004. - № 3. С. 24-30. 

 

Таблица 8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

№ 

п/п 

Название (адрес) ресурса 

1 Электронная библиотечная система «Университетская библиотека onlain - режим 
доступа: Agulib adygnet. ru» 

2 http://www.medinskiy.ru/o-vnesenii-izmenenij-v-stati-10-33-i-38-federalnogo-zakona-o- 

reklame - проект ФЗ о внесении изменений в статьи 10,33,38 ФЗ «О рекламе» (25 
декабря 2010 год) 

3 http://www.newsland.ru/news/detail/id/588039/cat/42/ - Госдума ограничила 
упоминание спонсоров в социальной рекламе (26 декабря 2010 год) 

4 Анисимов О.С. Цивилизационные аспекты социальной рекламы. // Социальная 
реклама в России – Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. URL: 
http://www.1soc.ru/pages/view/141 

http://www.medinskiy.ru/o-vnesenii-izmenenij-v-stati-10-33-i-38-federalnogo-zakona-o-
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5 Вайнер В. Тренды развития социальной рекламы в России. // Социальная реклама в 
России – Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. URL: 
http://www.1soc.ru/pages/view/179 

6 Интервью с Филиппом Котлером о социально-маркетинговой активности 
компаний. // Социальная реклама в России – Ресурсы для профессионалов 
социальной рекламы. URL: http://www.1soc.ru/pages/view/96 

7 Куцые кентавры наружной рекламы. // Социальная реклама в России – Ресурсы для 
профессионалов социальной рекламы. URL: http://www.1soc.ru/pages/view/53  

8 Методические рекомендации для органов исполнительной власти Российской 
Федерации, осуществляющих управление в сфере образования, по предмету 
распространения социальной рекламы. URL: 
http://www.usynovite.ru/experience/091209/ 

9 Организация информационной кампании. Социальная журналистика и социальная 
реклама в действии. // Социальная реклама в России – Ресурсы для профессионалов 
социальной рекламы. URL: http://www.1soc.ru/pages/view/41 

10 Паршенцева Н. Социальная реклама. // Международный пресс-клуб: PR- 

библиотека и PR-технологии. URL: http://www.pr-club.com/pr_lib/pr_raboty#63 

11 Рекомендации по развитию социальной рекламы в России. // Социальная реклама в 
России – Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. URL: 
http://www.1soc.ru/pages/view/135 

12 Солодовникова А. Что такое социальная реклама? // Социальная реклама в России – 

Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. URL: 
http://www.1soc.ru/pages/view/145 

13 Социальная реклама. // Энциклопедия маркетинга. URL: 

http://www.marketing.spb.ru/lib-comm/advert/social_adv.htm?printversion 

14 Социальная реклама - Когда прибыль больше, чем деньги. // Социальная реклама в 
России – Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. URL: 
http://www.1soc.ru/pages/view/40 

15 Социальная реклама RU. URL: http://www.socreklama.ru/ 

16 Социальная реклама в России – Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. 
URL: http://www.1soc.ru/ 

17 Социальная реклама по теме безопасности перевозки детей. // Студия Артемия 
Лебедева. URL: http://www.artlebedev.ru/everything/gibdd72/child-safety/ 

18 Социальные акции и привлечение ресурсов. Краткое руководство. // Социальная 
реклама в России – Ресурсы для профессионалов социальной рекламы. URL: 
http://www.1soc.ru/pages/view/49 

19 Уроки дяди Сэма или американская социальная реклама 40-х годов. // Креативное 
агентство ArtHouse. URL: http://www.arthouse.com.ua/notes/23/rynochnyi-

kompleksnyi-analiz 

 

6. Методические рекомендации по дисциплине (модулю). 
Освоение обучающимся учебной дисциплины «Социальная и политическая реклама» 

предполагает изучение материалов дисциплины на аудиторных занятиях и в ходе 
самостоятельной работы. Аудиторные занятия проходят в форме лекций и семинаров. 
Самостоятельная работа включает разнообразный комплекс видов и форм работы 
обучающихся.  

Для успешного освоения учебной дисциплины и достижения поставленных целей 
необходимо внимательно ознакомиться с настоящей рабочей программой учебной дисциплины. 
Ее может представить преподаватель на вводной лекции или самостоятельно обучающийся 
использует информацию на официальном Интернет-сайте Университета.  

Следует обратить внимание на список основной и дополнительной литературы, которая 
имеется в электронной библиотечной системе Университет, на предлагаемые преподавателем 

http://www.1soc.ru/pages/view/53
http://www.socreklama.ru/
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ресурсы информационно-телекоммуникационной сети Интернет. Эта информация необходима 
для самостоятельной работы обучающегося.  

При подготовке к аудиторным занятиям необходимо помнить особенности каждой 
формы его проведения.  
Подготовка к учебному занятию лекционного типа заключается в следующем.  
С целью обеспечения успешного обучения обучающийся должен готовиться к лекции, 
поскольку она является важнейшей формой организации учебного процесса, поскольку:  

 знакомит с новым учебным материалом;  
 разъясняет учебные элементы, трудные для понимания;  
 систематизирует учебный материал;  
 ориентирует в учебном процессе.  

С этой целью:  
 внимательно прочитайте материал предыдущей лекции;  
 ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям с темой 

прочитанной лекции;  
 внесите дополнения к полученным ранее знаниям по теме лекции на полях лекционной 

тетради;  
 запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции по материалу 

изученной лекции;  
 постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей подготовке;  
 узнайте тему предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации лектора) и 

запишите информацию, которой вы владеете по данному вопросу.  
Подготовка к занятию практического типа  
При подготовке и работе во время проведения занятий практического типа следует 

обратить внимание на следующие моменты: на процесс предварительной подготовки, на работу 
во время занятия, обработку полученных результатов, исправление полученных замечаний.  

Предварительная подготовка к учебному занятию практического типа заключается в 
изучении теоретического материала в отведенное для самостоятельной работы время, 
ознакомление с инструктивными материалами с целью осознания задач практического занятия, 
техники безопасности при работе в аудитории.  

Работа во время проведения учебного занятия семинарского типа включает несколько 
моментов:  

 консультирование студентов преподавателями с целью предоставления исчерпывающей 
информации, необходимой для самостоятельного выполнения предложенных 
преподавателем задач, ознакомление с правилами техники безопасности;  

 самостоятельное выполнение заданий согласно обозначенной учебной программой 
тематики.  
Обработка, обобщение полученных результатов проводиться обучающимися 

самостоятельно или под руководством преподавателя (в зависимости от степени сложности 
поставленных задач). Подготовленная к сдаче на контроль и оценку работа сдается 
преподавателю. Форма отчетности может быть письменная, устная или две одновременно. 
Главным результатом в данном случае служит получение положительной оценки по каждому 
практическому занятию. Это является необходимым условием при проведении рубежного 
контроля и допуска к зачету/дифференцированному зачету/экзамену. При получении 
неудовлетворительных результатов обучающийся имеет право в дополнительное время 
пересдать преподавателю работу до проведения промежуточной аттестации.  

Самостоятельная работа.  
Для более углубленного изучения темы задания для самостоятельной работы 

рекомендуется выполнять параллельно с изучением данной темы. При выполнении заданий по 
возможности используйте наглядное представление материала. Более подробная информация о 
самостоятельной работе представлена в разделах «Учебно-методическое обеспечение 
самостоятельной работы по дисциплине (модулю)», «Методические указания к 
самостоятельной работе по дисциплине (модулю»).  
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Подготовка к экзамену.  
Подготовка к экзамену предполагает целенаправленную, регулярную, систематическую 

подготовку с первых дней обучения по данной дисциплине. Попытки освоить учебную 
дисциплину в период зачетно-экзаменационной сессии, как правило, приносят не слишком 
удовлетворительные результаты.  

При подготовке к экзамену важно обратить внимание на практические задания на основе 
теоретического материала, поскольку выполнение практических заданий, позволяет получить 
опыт применения теоретического материала в решении практических задач и поможет студенту 
проиллюстрировать ответы на экзаменационный билет.  

При подготовке к ответу на вопросы экзаменационных билетов по теоретической части 
учебной дисциплины выделите в вопросе главное, существенное (понятия, признаки, 
классификации и пр.), приведите примеры, иллюстрирующие теоретические положения.  

После предложенных указаний у обучающихся должно сформироваться четкое 
представление об объеме и характере знаний и умений, которыми надо будет овладеть по 
дисциплине. После предложенных указаний у обучающихся должно сформироваться четкое 
представление об объеме и характере знаний и умений, которыми надо будет овладеть по 
дисциплине. 

 

7.  Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными 
возможностями здоровья и инвалидов 

 В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные методы 
обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в 
зависимости от их индивидуальных особенностей: 

для слепых и слабовидящих: 
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью 

компьютера со специализированным программным обеспечением; 
- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным 

программным обеспечением, или могут быть заменены устным ответом; 
- обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс; 
- для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличивающее 

устройство; возможно также использование собственных увеличивающих устройств; 
- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом; 
- экзамен и зачѐт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на 

компьютере. 
для глухих и слабослышащих: 
- лекции оформляются в виде электронного документа, либо предоставляется 

звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования; 
- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- экзамен и зачѐт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение 

в форме тестирования. 
для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью 

компьютера со специализированным программным обеспечением; 
- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным 

программным обеспечением; 
- экзамен и зачѐт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на 

компьютере. 
При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа. 
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 Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с 
учѐтом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может 
проводиться в несколько этапов. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается 
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями 
обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут 
использоваться собственные технические средства. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием 
дистанционных образовательных технологий. 

 Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети 
Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и 
восприятия информации: 

для слепых и слабовидящих: 
- в печатной форме увеличенным шрифтом; 
- в форме электронного документа; 
- в форме аудиофайла. 
для глухих и слабослышащих: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 
для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа; 
- в форме аудиофайла. 
Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная 

библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и 
учебными местами с техническими средствами обучения. 
 

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля). 
Специализированные аудитории с возможностью подключения ноутбука, проектора и 

демонстрационного экрана, компьютерные классы с доступом к Интернету, библиотека АГУ. 
Помещения для хранения и профилактики оборудования имеются. 

Комплект лицензионного программного обеспечения, в том числе отечественного 
производства:  

 Пакеты офисных приложений (Apache OpenOffice, LibreOffice); 
 Интернет-браузеры (Яндекс, Google, Opera). 

 



19 

 

9. Лист регистрации изменений 

 

Номер 

изменени
я 

Номера листов Основание 
для 

внесения 
изменения 

 

Подпись 

 

Расшифровка 
подписи 

 

Дата 

Дата 

введения 
изменени

я 

замене
нных 

новых аннулир
ованных 

 

1 

 

7-12, 

18 
  

Приведение в 

соответствие с 
ФГОС  

Хачецуков З.М. 
 

Ильинова Н.А. 

 

15.03.2021 

 

15.03.2021 

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 

 

 

        

 


